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Resumen 

Las exportaciones no solo benefician el ámbito económico, sino también social y 

ambiental de un país. La investigación tiene como objetivo identificar los productos 

exportados y analizar cómo estas actividades influyen en el desarrollo integral de la región 

tamaulipeca, considerando los aspectos económicos, sociales y ambientales de las 

exportaciones. Para el presente estudio se utilizó la investigación cualitativa ya que el 

instrumento de recolección de información es la revisión bibliográfica, con un enfoque 

temporal transversal y de alcance descriptivo. Los hallazgos demuestran que las 

exportaciones tamaulipecas no solo impactan en la economía regional y nacional, sino 

también favorecen el desarrollo social y promueven prácticas ambientales más sostenibles, 

de esta manera consolidan su papel como motor clave en el comercio internacional.  

Palabras claves: Comercio exterior; exportaciones; desarrollo social; desarrollo 

económico.  

 

Abstract 

Exports not only benefit the economy, but also the social and environmental aspects of a 

country. The objective of this research is to identify exported products and analyze how 

these activities influence the integral development of the Tamaulipas region, considering 

the economic, social and environmental aspects of exports. Qualitative research was used 

for this study since the instrument used to collect information is bibliographic review, with 

a cross-sectional temporal approach and descriptive scope. The findings show that 
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Tamaulipas exports not only have an impact on the regional and national economy but also 

favor social development and promote more sustainable environmental practices, thus 

consolidating its role as a key driver in international trade.  

Keywords: Foreign trade; exports; social development; economic development.  

 

Introducción 

En un mundo globalizado, los países se ven en la necesidad de expandir sus horizontes al 

colocar sus productos en el extranjero, esto significa incursionar en el comercio exterior, lo 

cual les permite acceder a materias primas, bienes, servicios y tecnologías que no se 

encuentran en sus mercados internos. El comercio internacional o comercio exterior 

implica un intercambio de productos por dinero, con la particularidad de que debe cruzar 

una “frontera”, entendida como la aduana, que cada país utiliza para regular la entrada y 

salida de productos (Bustillo, 2014, pág. 11).  Para Pinto y Rea (2021) los conceptos son 

diferentes, puesto que explican que el comercio internacional abarca las actividades 

comerciales globales, mientras que el comercio exterior se limita a las transacciones de un 

país o región con otro. Sin embargo, para facilitar la comprensión del tema, en el presente 

estudio se utilizarán los términos comercio exterior y comercio internacional de manera 

intercambiable, refiriéndose ambos al intercambio de bienes y servicios entre un país o 

región y el resto del mundo. 

Según Armijos et al. (2017) las exportaciones son esenciales para el crecimiento 

económico global, beneficiando tanto a países desarrollados como aquellos en vías 

emergentes. Estas exportaciones son cruciales para el aumento del Producto Interno Bruto 

(PIB) de los países, impulsando el crecimiento económico a nivel internacional. El PIB 

representa el valor de mercado de todos los bienes y servicios finales generados dentro de 

un país durante un periodo específico (Mankiw, 2012, pág. 494). Además, sirve como un 

indicador fundamental para evaluar el desarrollo económico de una nación. 

En relación con el PIB, Callen (2008) también destaca que este refleja el valor total 

de los bienes y servicios producidos en una economía durante un periodo determinado (por 

ejemplo, un trimestre o un año). Un aumento en las exportaciones influye directamente en 

el crecimiento del PIB, evidenciando cómo las actividades exportadoras pueden fomentar 

un desarrollo económico sostenido.  
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México, según Heras y Gómez (2015), comenzó su proceso de apertura comercial en los 

años ochenta; más tarde entabló negociaciones con sus vecinos del norte en busca de lograr 

una zona de libre comercio. Este acuerdo buscaba la liberalización, la privatización de 

empresas públicas y la desregulación de sectores económicos.  

Para México, al igual que cualquier otro país, la exportación es una actividad 

económica de gran relevancia, debido a que, al aumentar la demanda de productos 

nacionales en mercados internacionales, las exportaciones impulsan la producción local, lo 

que a su vez genera empleo, mejora la competitividad de las industrias y atrae inversiones 

extranjeras. Además, las exportaciones contribuyen al fortalecimiento de la balanza 

comercial del país, al equilibrar la relación entre lo que se importa y lo que se exporta. 

Como resultado, las economías que fomentan sus exportaciones experimentan una mayor 

estabilidad económica, mayor resiliencia ante crisis externas y una mejor posición en el 

comercio global.  

Las exportaciones, como explica Hill (2011, pág.231), consisten en fabricar 

productos en el país de origen y enviarlos para su comercialización en otro país. El 

Servicio de Administración Tributaria de México (SAT, s.f.) también define la exportación 

como el proceso mediante el cual mercancías nacionales son enviadas de acuerdo con las 

leyes fiscales y aduaneras hacia mercados extranjeros, generando una función económica a 

nivel internacional. En este sentido, las exportaciones no solo son un motor para el 

crecimiento económico de un país, sino que también pueden tener implicaciones sociales y 

ambientales significativas que deben ser estudiadas de manera integral. 

Para calcular las exportaciones recientes de México, el INEGI (2024) publicó el 24 

de diciembre del presente año los resultados de las Exportaciones Trimestrales por Entidad 

Federativa (ETEF), revelando que el valor total de las exportaciones alcanzó 139,561.2 

millones de dólares. En noviembre de 2024, las exportaciones totales de mercancías 

sumaron 52,025 millones de dólares. En este contexto, el sector manufacturero y los 

productos agropecuarios destacan como impulsores de las exportaciones del país.  

Por su parte, el estado de Tamaulipas, una de las 32 entidades en las que se divide 

México, representa un estado indispensable de la economía mexicana, debido a su 

ubicación geográfica estratégica en la frontera norte de México, que lo convierte en un 
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puente natural para el comercio internacional, especialmente con Estados Unidos, su 

principal socio comercial. Sin embargo, la información detallada sobre las exportaciones 

del estado y su impacto en la economía local y nacional sigue siendo limitada.  

 

A pesar de los avances en la investigación sobre las exportaciones a nivel nacional, 

existe una notable falta de información sobre las exportaciones de Tamaulipas. Los datos 

sobre los sectores productivos predominantes en la región, los productos más exportados y 

los destinos comerciales siguen siendo limitados, y la relación entre las exportaciones y el 

crecimiento económico en la región no ha sido suficientemente estudiada. Aunque existen 

estudios a nivel nacional que destacan la importancia de las exportaciones de México, las 

investigaciones específicas siguen siendo pocas. 

Es por ello que, la pregunta central que guía esta investigación es: ¿Cuáles son los 

productos que Tamaulipas exporta al mundo y cómo contribuyen estas exportaciones al 

bienestar económico, social y ambiental de la región? El objetivo del estudio es identificar 

los productos exportados y analizar cómo estas actividades influyen en el desarrollo 

integral de la región tamaulipeca, considerando los aspectos económicos, sociales y 

ambientales de las exportaciones. 

La relevancia de este estudio radica en la posibilidad de proporcionar una 

comprensión más clara del papel que juega Tamaulipas en el comercio internacional y su 

contribución al desarrollo económico de México. Al analizar las exportaciones y su 

impacto en diversos aspectos del desarrollo, este artículo busca aportar información valiosa 

para la toma de decisiones estratégicas en políticas públicas que promuevan un desarrollo 

más equitativo y sostenible en el estado. Además, los resultados de esta investigación 

pueden ser útiles para empresarios, gobiernos y académicos interesados en mejorar la 

competitividad de Tamaulipas y optimizar las condiciones de vida de sus habitantes. 

Este documento se organiza de la siguiente manera: Tras la introducción, la sección 

dos presenta el desarrollo en el que se ofrece un análisis detallado sobre el comercio 

exterior de México, el concepto de exportación, las razones y beneficios asociados tanto 

económicos, sociales y ambientales. En la sección tres se describe la metodología utilizada 

para la recopilación y análisis de datos. En la sección cuatro se presentan los resultados de 

la investigación se presenta información relevante de Tamaulipas con especial énfasis en 
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los productos exportados y sus destinos internacionales, y la sección de discusión, en la 

cual se comparan los hallazgos con estudios previos. Finalmente, se encuentra el apartado 

de conclusiones, donde se presenta un resumen de los resultados más relevantes y las 

recomendaciones para futuras investigaciones. 

Revisión de Literatura 

Comercio exterior de México 

La globalización beneficia a la economía de un país al permitir la apertura de los mercados, 

la eliminación de las barreras comerciales y la conexión de las economías a nivel global. 

Esto ha permitido a las empresas de los países expandir sus fronteras al colocar sus 

productos en diferentes naciones, explorar nuevos mercados y aprovechar recursos, pero 

también genera una competencia internacional y la reubicación de la producción a países 

con menores costos de mano de obra (López, 2023). Debido a esto, los países se ven en la 

necesidad de incursionar en el comercio exterior.  

Sánchez et al. (2024) define el comercio exterior como el intercambio de productos 

y servicios entre al menos dos países diferentes por medio de un proceso de compraventa, 

el cual involucra el traslado de mercancías tanto dentro como fuera de los mercados 

nacionales. Este intercambio utiliza divisas y está sujeto a las normativas establecidas por 

los países participantes y sus gobiernos. Witker (2011) señala que las principales funciones 

del comercio exterior incluyen colocar productos en mercados internacionales, generar 

ingresos en divisas para el país, crear oportunidades de empleo, obtener productos que no 

se producen localmente y contribuir al fortalecimiento y crecimiento económico de un 

Estado. De acuerdo con la definición mencionada previamente, el comercio exterior de 

México se entiende como aquel intercambio de bienes y servicios que este país realiza con 

las diferentes naciones. 

En los años noventa, con la firma del Tratado de Libre Comercio con América del 

Norte (TLCAN) con Estados Unidos y Canadá como socios, México inicia con la apertura 

comercial del país, ya que, gracias a este tratado obtiene beneficios como impulsar sus 

exportaciones e importaciones de la región, permitiendo a las empresas de los países 
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miembros acceder a mercados más amplios, además de aumentar la competitividad y 

mejorar la eficiencia productiva.  

 

Exportación 

  

Dentro del comercio exterior, la exportación es la forma de internacionalización más 

común (Medina, 2005). Para una comprensión más clara y completa a continuación se 

exponen algunas definiciones del término de exportación. 

Águila y Díaz (2020) indican que las exportaciones contribuyen al crecimiento 

económico de un país al generar ingresos que permiten obtener bienes y servicios 

provenientes de otros países que no se producen localmente, pero son indispensables para 

el consumo de la población, la producción y el crecimiento económico y social. Además, 

optimizan el uso de los recursos, impulsan el avance tecnológico, generan más empleos, 

incrementan las reservas en divisas, mejoran la balanza de pagos y pueden contribuir al 

aumento del nivel de vida de la población.  

Mientras que el Instituto Nacional de Estadística y Geografía (INEGI, 2009) define 

las exportaciones como el conjunto de bienes, cuyo valor puede expresarse en términos de 

volumen, peso o valor monetario, y que salen del territorio nacional de forma definitiva o 

temporal. Este proceso se realiza mediante un pedimento aduanero y cumpliendo con las 

disposiciones establecidas en la Ley y Normatividad Aduanera vigentes. En este contexto, 

la aduana juega un papel importante, ya que es considerada como una oficina que se 

encarga de realizar los registros y recaudar los tributos conocidos como impuestos que se 

encuentran relacionados con la entrada y salida de mercancías. También se consideran 

como los únicos lugares que se ubican en puertos y rutas comerciales aprobadas por la 

autoridad para permitir el cruce de fronteras y por los que deben dirigirse obligatoriamente 

todos aquellos que deseen transportar mercancías (Basaldúa, 2007).  

En resumen, el término de exportación implica no solo el acto de enviar bienes y 

servicios al extranjero, sino también un proceso normado y fundamental para la integración 

de los mercados a nivel global.  
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¿Por qué es importante exportar?  

Según Arteaga (2005), la exportación es el modelo de entrada a mercados globales que 

implica menor riesgo y esfuerzo, ya que permite evitar los costos fijos asociados a los 

negocios internacionales, al mismo tiempo que favorece la obtención de economías de 

escala, localización y acceso a nuevos conocimientos. Por otro lado, Frohmann et al. 

(2020) expresan que el comercio internacional impacta el desarrollo económico, social y 

ambiental. A través de la participación de las empresas en las Cadenas Globales de Valor 

(CGV) y el comercio, las empresas tienen la oportunidad de optimizar su eficiencia, 

aumentar su escala de producción y acceder a tecnologías y conocimientos que no están 

disponibles localmente. Estos factores contribuyen a mejorar la productividad y a 

fortalecer el potencial de crecimiento de un país. Además, las exportaciones facilitan una 

mayor especialización, permitiendo al país concentrarse en sus ventajas comparativas y 

competitivas en los mercados internacionales.   

Anteriormente se mencionaron las Cadenas Globales de Valor, concepto que fue 

propuesto por Hopkins y Wallerstein (1986), quienes introdujeron el término “cadena 

global de mercancías” (Global Commodity Chains). Según estos autores, las GCC son una 

“red de procesos laborales y productivos cuyo resultado es un producto terminado” 

(Hopkins y Wallerstein, 1986). Mientras que Schteingart et al. (2017) definen las CGV 

como el conjunto de procesos y tareas que las empresas y los trabajadores realizan, desde 

el diseño de un producto hasta su venta al consumidor final. 

Beneficios económicos 

Desde diversas teorías, se considera que las exportaciones impulsan el crecimiento 

económico (Izquierdo, 2019), contribuyen al aumentar la eficiencia económica (Balassa, 

1988) y asimismo favorecen el aprovechamiento de las economías de escala (Helpman y 

Krugman, 1987), las cuales son importantes para lograr una producción a bajo costo. 

Según Tugores (1993), las economías de escala se refieren a la reducción del costo por 

unidad que se obtiene al incrementar el volumen de producción, lo que permite distribuir 

los costos fijos entre un mayor número de unidades, disminuyendo así el costo 

unitario.  De este modo las empresas, no sólo reducen sus costos, sino que también ganan 

competitividad en mercados globales, fortaleciendo su presencia en diversos sectores.  
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En otras palabras, a nivel empresarial, la expansión hacia mercados internacionales permite 

incrementar las ventas, diversificar las fuentes de ingresos y reducir los riesgos asociados a 

las fluctuaciones del mercado local. Para los países, las exportaciones impulsan el 

crecimiento económico, elevan el Producto Interno Bruto (PIB) y fomentan la creación de 

empleo en sectores como la producción, el transporte y la logística.  

Además, exportar impulsa a las empresas a mejorar sus productos y servicios para 

cumplir con los estándares internacionales, lo que aumenta su competitividad global. Por 

otro lado, las exportaciones contribuyen a equilibrar la balanza de un país, generando 

ingresos adicionales y reduciendo el déficit comercial cuando superan las importaciones. 

Asimismo, impulsan la mejora de infraestructura clave, como puertos y carreteras 

beneficiando a la economía en general. 

Beneficios sociales 

El comercio internacional puede contribuir a la creación de empleos de calidad y al 

aumento de la productividad en América Latina, ayudando a reducir la pobreza y la 

desigualdad. La integración de las empresas latinoamericanas en las cadenas de valor 

globales promueve un desarrollo más inclusivo en la región (CEPAL, 2013). Además, las 

empresas que exportan suelen incrementar los ingresos, lo que permite mejores 

condiciones laborales, salarios más altos y mayores inversiones en infraestructura y 

servicios públicos. 

Otro beneficio social es el acceso a tecnologías avanzadas y conocimientos, que 

permiten a las empresas locales adoptar nuevas prácticas y herramientas, esto permite 

elevar los estándares de calidad y competitividad, generando un impacto positivo en el 

desarrollo social y económico. Asimismo, la exportación favorece la diversificación de la 

economía, lo que reduce la dependencia de determinados sectores y contribuye a mitigar 

los riesgos de crisis económicas, promoviendo la estabilidad económica y social.  

La Organización Mundial del Comercio (OMC, 2018) resalta la importancia del 

comercio internacional y del sistema multilateral para promover el progreso, especialmente 

en los países en desarrollo. A través de la integración del comercio en las estrategias 

nacionales y sectoriales, se pueden lograr avances significativos en áreas como la 
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reducción de la pobreza, la mejora de la salud, la educación y la sostenibilidad del medio 

ambiente. Además, destaca   la necesidad de diversificar las exportaciones, añadir valor a 

los productos y fomentar la participación de las micro, pequeñas y medianas empresas en 

el comercio global. 

La OMC desempeña un rol esencial al establecer normas para el comercio 

internacional, promoviendo relaciones comerciales justas y sostenibles entre países 

alineadas con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) de la ONU. En América 

Latina, el comercio no solo impulsa el crecimiento económico, sino que también favorece 

el cumplimiento de las ODS de manera equitativa y sostenible (Briones, 2024). 

La ONU define 17 objetivos globales para erradicar la pobreza, proteger el planeta 

y garantizar la prosperidad para todos con metas específicas que deben cumplirse en un 

periodo de 15 años (ONU, s. f.). En la tabla 1 se muestran algunos de los ODS 

relacionados con los beneficios sociales de las exportaciones. 
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 Tabla 1.  

Impacto de las exportaciones a los ODS sociales. 

Nombre de ODS Objetivo (ODS) Impacto de las Exportaciones al ODS 

Fin de la pobreza Poner fin a la pobreza 

en todas sus formas en 

todo el mundo. 

La apertura de mercados y la promoción de la 

competencia generan nuevas oportunidades 

laborales, reduciendo los costos para los 

consumidores y facilitando el acceso a bienes y 

servicios. Este proceso beneficia especialmente a las 

poblaciones de bajos ingresos. 

Salud y bienestar Garantizar una vida 

sana y promover el 

bienestar en las edades. 

El fomento del comercio internacional de bienes, 

incluyendo los productos farmacéuticos, facilita el 

acceso a recursos vitales para la salud, como 

medicamentos y vacunas, lo que incrementa la 

disponibilidad de estos productos esenciales en los 

mercados globales. 

Igualdad de 

género 

Lograr la igualdad 

entre los géneros y 

empoderar a todas las 

mujeres y las niñas. 

Se busca generar oportunidades de empleo y 

desarrollo económico para las mujeres, 

especialmente en los sectores exportadores, que 

suelen ofrecer empleos mejor remunerados y con 

condiciones laborales más favorables. 

Trabajo decente 

y crecimiento 

económico 

Promover el 

crecimiento 

económico, inclusivo y 

sostenible, el empleo y 

el trabajo decente para 

todos. 

La apertura comercial permite a los países en 

desarrollo fortalecer su capacidad comercial, renovar 

infraestructura y acceder a nuevos mercados. Las 

exportaciones favorecen la diversificación 

económica, mejoran las condiciones laborales y 

promueven un desarrollo más equitativo. 

Reducción de las 

desigualdades 

Reducir la desigualdad 

en y entre los países.  

Se busca reducir las desigualdades económicas entre 

y dentro de los países, promoviendo un trato especial 

para los menos desarrollados y garantizando 

condiciones comerciales más favorables. Las 

exportaciones ayudan a mitigar las desigualdades 

económicas tanto a nivel nacional como 

internacional. 

Nota: Elaboración propia a partir de Objetivos de Desarrollo Sostenible (ONU) de las Naciones Unidas. 
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Beneficios ambientales 

La exportación de productos favorece al medio ambiente al promover prácticas sostenibles, 

tecnologías limpias y un uso más eficiente de los recursos. Según el Programa de las 

Naciones Unidas para el Medio Ambiente (PNUMA, 2011) a, esto contribuye a una 

economía verde, definida como "baja en carbono, eficiente en el uso de recursos y 

socialmente inclusiva", que mejora el bienestar humano y reduce los riesgos ambientales. 

Al cumplir con estándares internacionales, las empresas reducen emisiones y gestionan 

mejor sus residuos, mientras que la demanda de productos ecológicos impulsa las energías 

renovables. Además, el comercio de bienes orgánicos ayuda a conservar la biodiversidad y 

optimiza la logística, disminuyendo la huella de carbono global. En la tabla 2 se muestran 

algunos de los ODS relacionados con los beneficios ambientales de las exportaciones.  

Tabla 2.  

Impacto de las exportaciones a los ODS ambientales.  

Nombre de ODS Objetivo (ODS) Impacto de las Exportaciones al ODS 

Energía asequible 

y no 

contaminante. 

Garantizar el acceso a una energía 

asequible, segura, sostenible y 

moderna. 

Las exportaciones pueden incentivar 

el uso de energías renovables, tanto en 

la producción como en el transporte de 

productos. 

Producción y 

consumo 

responsables 

Garantizar modalidades de consumo 

y producción sostenibles. 

Las exportaciones sostenibles 

fomentan prácticas de producción más 

eficientes, reduciendo el desperdicio y 

promoviendo el uso responsable de los 

recursos naturales.  

Acción por el 

clima 

Adoptar medidas urgentes para 

combatir el cambio climático y sus 

efectos. 

La adopción de tecnologías limpias y 

el uso de energías renovables en la 

producción para exportación ayudan a 

mitigar el cambio climático. 

Vida submarina Conservar y utilizar sosteniblemente 

los océanos, los mares y los recursos. 

La exportación de productos 

pesqueros y marinos de manera 

sostenible contribuye a la 

conservación de los ecosistemas y la 

biodiversidad marinos. 
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Vida de 

ecosistemas 

terrestres. 

Gestionar sosteniblemente los 

bosques, luchar contra la 

desertificación, detener e invertir la 

degradación de las tierras, detener la 

pérdida de biodiversidad. 

La exportación de productos agrícolas 

y forestales sostenibles promueve la 

conservación de los ecosistemas 

terrestres y la biodiversidad. 

Nota: Elaboración propia a partir de Objetivos de Desarrollo Sostenible (ONU) de las Naciones Unidas. 

 

Materiales y métodos 

La presente investigación se enmarca en el enfoque cualitativo, el cual, de acuerdo con 

Bernal (2010), tiene como finalidad comprender los fenómenos sociales dentro de su 

contexto natural, analizando sus particularidades y dinámicas internas. A diferencia del 

enfoque cuantitativo que parte de teorías predeterminadas, la investigación cualitativa 

busca construir conocimiento a partir de la información obtenida de fuentes primarias o 

secundarias. En este caso particular, el estudio se basa en un análisis documental de los 

datos existentes sobre las exportaciones del estado de Tamaulipas, con el propósito de 

examinar su influencia en el comercio internacional. 

El objetivo principal de este trabajo consiste en identificar los productos clave que 

conforman la canasta exportadora de Tamaulipas y evaluar cómo estas actividades 

comerciales impactan en el desarrollo regional. Este análisis considera tres dimensiones 

fundamentales: la económica (generación de empleo y captación de divisas), la social 

(efectos en las comunidades locales) y la ambiental (sostenibilidad de los procesos 

productivos y logísticos). 

Este estudio utiliza un enfoque transversal, lo que significa que analiza los datos 

más recientes del INEGI en un momento específico, sin compararlos con periodos 

anteriores. A diferencia de los estudios longitudinales, que siguen cambios a lo largo del 

tiempo (Cvetkovic-Vega et al., 2021), este trabajo se concentra en la situación actual de las 

exportaciones en Tamaulipas.   

El diseño de investigación es no experimental, ya que, como señalan Hernández et 

al. (2014), se basa en observar los fenómenos tal como ocurren, sin modificar las variables, 

con un alance descriptivo, pues busca detallar las características de las exportaciones. Esto 
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implica analizar aspectos como los productos exportados, sus destinos internacionales y 

sus rasgos principales, sin buscar causas o relaciones entre variables.   

En resumen, esta investigación adopta un método cualitativo, no experimental y 

descriptivo, con el fin de ofrecer una visión clara de las exportaciones de Tamaulipas. 

Mediante el análisis de datos del INEGI, se identifican los productos que el estado 

comercializa a nivel internacional y sus mercados de destino, aportando información 

relevante sobre su papel en el comercio exterior. 

Resultados  

Tamaulipas, ubicado en el noreste de México, está compuesto por 43 municipios y cuenta 

con una superficie de 80,249.3 km², lo que representa el 4.1% del territorio nacional. 

Limita con Estados Unidos hacia el norte, los estados de Veracruz y San Luis Potosí al sur, 

con el estado de Nuevo León al oeste y con el Golfo de México al este.   

El estado cuenta con dieciocho cruces internacionales, de los cuales nueve son 

comerciales, siete de ellos vehiculares y es el único estado con dos cruces ferroviarios. En 

términos de flujo comercial, es relevante resaltar que el comercio entre México y Estados 

Unidos a través de Tamaulipas coloca al estado en el primer lugar nacional tanto por 

carretera como por ferrocarril. Las aduanas en Tamaulipas manejan el 42% del tráfico 

terrestre nacional, mientras que el 54% del comercio es ferroviario. Además, cuenta con 

cinco aeropuertos, ubicados en Nuevo Laredo, Reynosa, Matamoros, Ciudad Victoria y 

Tampico, los cuales son fundamentales para la distribución comercial a nivel nacional e 

internacional. En el sector marítimo, Tamaulipas cuenta con tres puertos: dos en la región 

sur y uno en la región norte. Esto lo posiciona en el tercer lugar a nivel nacional en cuanto 

al movimiento de carga. 

Tamaulipas también cuenta con 7 aduanas las cuales son: Aduana de Altamira, 

Aduana de Ciudad Camargo, Aduana de Ciudad Miguel Alemán, Aduana de Ciudad 

Reynosa, Aduana de Matamoros, Aduana de Nuevo Laredo y Aduana de Tampico 

(Velázquez, 2022).  

Smith (1776) sostiene que cada nación debe especializarse en lo que pueden producir más 

eficientemente, es decir, en lo que tiene una ventaja absoluta. Partiendo de este principio, 
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según el Servicio de Información Agroalimentaria y Pesquera (SIAP, 2024), Tamaulipas 

destaca en productos agrícolas como el sorgo, la naranja y el maíz; en el sector pecuario 

con carne de bovino, porcino y ovino, así como leche de bovino; y en la pesca con 

productos como el camarón, huachinango y mojarra.  

La industria maquiladora de exportación en Tamaulipas comenzó en el año 1965, 

cuando se implementó el programa federal para fomentar la creación de empleos en la 

frontera norte de México. Según Pérez (1995), los municipios de Matamoros, Reynosa y 

Nuevo Laredo fueron clave en este proceso, destacándose por el número de empresas y 

trabajadores en el sector. Esta industria ha sido fundamental para el desarrollo económico 

de la región, impulsando el empleo y la inversión extranjera.  

De acuerdo con el Instituto Nacional de Estadística y Geografía (INEGI, 2024), las 

exportaciones de Tamaulipas alcanzaron un valor de 9,548. 9 millones de dólares al cierre 

del tercer trimestre de 2024, lo que posiciona al estado en el quinto lugar a nivel nacional 

en términos de actividad exportadora. Este monto lo coloca por debajo de Baja California 

(14,529.7millones de dólares), Nuevo León (15,289.2millones de dólares), Coahuila 

(17,233.3 millones de dólares) y Chihuahua (20, 225.2 millones de dólares), información 

que se puede observar en tabla 3. 

Tabla 3 

Exportaciones totales por entidad federativa 

Entidad Millones de 

doláres 

Variación 

porcentual anual 

Participación 

porcentual 

Lugar conforme al total de 

las exportaciones 

Chihuaha 20 225.2 23.8 14.5 1 

Coahuila de Zaragoza 17 233.3 0.7 12.3 2 

Nuevo León 15 289.2 7.4 11.0 3 

Baja California 14 529.7 2.6 10.4 4 

Tamaulipas 9 548.9 7.9 6.8 5 

Guanajuato 8 912.0 15.0 6.4 6 

Jalisco 7 341.5 3.0 5.3 7 

Sonora 6 933.8 5.8 5.0 8 

México 5 633.6 -8.2 4.0 9 

San Luis Potosí 5 486.2 -11.7 3.9 10 

Puebla 4 922.3 -9.4 3.5 11 

Querétaro 4 229.4 -6.8 3.0 12 
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Aguascalientes 3 449.6 5.6 2.5 13 

Campeche 2 811.2 -35.5 2.0 14 

Tabasco 2 071.8 -35.1 1.5 15 

Veracruz de Ignacio 

de la Llave 

1 648.7 -12.0 1.2 16 

Michoacán de 

Ocampo 

1 297.3 3.2 0.9 17 

Ciudad de México 1 047.1 6.6 0.8 18 

Morelos 1 038.1 29.5 0.7 19 

Hidalgo 953.2 3.6 0.7 20 

Zacatecas 863.9 61.6 0.6 21 

Durango 772.3 3.5 0.6 22 

Sinaloa 572.7 15.4 0.4 23 

Yucatán 568.8 32.3 0.4 24 

Tlaxcala 519.6 8.4 0.4 25 

Guerrero 456.5 78.9 0.3 26 

Oaxaca 384.9 4.5 0.3 27 

Colima 362.7 6.9 0.3 28 

Chiapas 256.1 -22.9 0.2 29 

Baja California Sur 110.0 8.0 0.1 30 

Nayarit 88.0 22.0 0.1 31 

Quintana Roo 3.7 31.8 0.0 32 

Nota: Tercer trimestre de 20241/ (Millones de dólares, variación anual, participación y posición 

respecto al total). INEGI (2024). Exportaciones Trimestrales por Entidad Federativa (ETEF). 

Tamaulipas destaca en la exportación de equipos de computación, dispositivos de 

comunicación, componentes y accesorios electrónicos, así como aparatos eléctricos y 

equipos para la generación de energía eléctrica. En el ámbito de las exportaciones de estos 

productos, los principales estados fueron: Chihuahua (41.8%), Baja California (18.7%), 

Jalisco (15.4%), Tamaulipas (8.8%) y Nuevo León (6.3%), que en conjunto representaron 

el 91.0% del total nacional. 
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Figura 1 
Valor de las exportaciones del subsector fabricación de equipo electrónico por entidad 

federativa 

Nota: Cifras preliminares Tercer trimestre 2024. 

Nota: INEGI (2024). Exportaciones Trimestrales por Entidad Federativa (ETEF). 

Tal y como se observa en la figura 1, durante el tercer trimestre de 2024, los estados 

con mayor participación en las exportaciones de accesorios, aparatos eléctricos y equipos 

para la generación de energía eléctrica fueron: Nuevo León (31.3%), Chihuahua (13.1%), 

Tamaulipas (11.2%), Baja California (9.3%) y Coahuila (7.3%), sumando juntos el 72.2% 

del total exportado en este subsector. 
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Figura 2 
Valor de las exportaciones del subsector fabricación de equipo eléctrico por entidad 

federativa. 

Nota: Cifras preliminares Tercer trimestre 2024. INEGI (2024). Exportaciones Trimestrales por 

Entidad Federativa (ETEF). 

La figura 2, permite expresar que entre julio y septiembre de 2024, los estados 

que lideraron las exportaciones en el subsector de extracción de petróleo y gas fueron 

Campeche (55.6%), Tabasco (38%), Veracruz (4.3%), Chiapas (1.5%) y Tamaulipas 

(0.5%). 

El informe del INEGI indica que el 97% de las exportaciones de Tamaulipas 

provienen del sector manufacturero, mientras que el 1% corresponde al sector 

agropecuario. El 2% restante se distribuye entre el sector minero, de hidrocarburos, y otros 

subsectores, información que se puede observar en la figura 3.  
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Figura 3 

Participación de las exportaciones según sectores económicos por entidad federativa 

  

Nota: Cifras preliminares Tercer trimestre 2024. Porcentajes respecto al valor total de las 

exportaciones de la entidad. INEGI (2024). Exportaciones Trimestrales por Entidad Federativa 

(ETEF). 

Según la Secretaría de Economía (SE, s.f.), en julio de 2024, las exportaciones más 

destacadas fueron las Partes y Accesorios de Vehículos Automotores, con un valor de 204 

millones de dólares. Los principales destinos de estas exportaciones fueron Estados 

Unidos, con 2,413 millones de dólares, seguido de Canadá con 21 millones de dólares y 

después Colombia con 8.83 millones de dólares. Además, las exportaciones tamaulipecas 
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abarcaron diferentes regiones del mundo. En América del Norte, además de Estados 

Unidos y Canadá, también se enviaron productos a Panamá, Guatemala, Honduras, El 

Salvador, Costa Rica, Cuba y Puerto Rico. En América del sur, los destinos más 

importantes fueron Colombia, Brasil, Chile, y Perú, entre otros. En Europa, se destacaron 

Bélgica, Reino Unido, España e Italia. Asia fue otro destino clave, con países como India, 

China y Singapur. También se realizaron exportaciones a Oceanía, principalmente a 

Australia y Nueva Zelanda, y hacia África, con Egipto como principal receptor.    

Discusión  

La información sobre las exportaciones de Tamaulipas hacia los mercados internacionales 

es limitada en comparación con otros estados del norte y centro de México, lo que plantea 

un desafío en términos de comprensión y análisis del impacto económico de este estado en 

el comercio global. Si bien se puede observar una variedad de productos exportados desde 

Tamaulipas, como equipos electrónicos, productos agrícolas, pecuarios y pesqueros, la 

falta de datos directos y específicos impide una evaluación más precisa y detallada del 

papel que desempeña el estado en comercio internacional. Esto genera un contraste con las 

teorías y estudios existentes que intentan explicar la dinámica de exportaciones en regiones 

fronterizas y agrícolas de México. 

Se señala que Tamaulipas es un importante exportador de equipos de computación, 

dispositivos de comunicación y componentes electrónicos, especialmente hacia los Estados 

Unidos, reflejando el impacto de la industria maquiladora (INEGI, 2024). Sin embargo, la 

mayor parte de las exportaciones siguen siendo de productos manufacturados con un bajo 

nivel de complejidad tecnológica. Esta falta de diversificación y de productos de valor 

agregado puede interpretarse como una desconexión entre las teorías del comercio 

internacional que sugieren que la proximidad geográfica y los acuerdos comerciales como 

el T-MEC, los cuales deberían haber impulsado un cambio hacia productos más 

sofisticados y con mayor competitividad en los mercados globales. 

Por otro lado, el estudio de Avendaño y Macías (2024) sobre las oportunidades en 

el subsector pecuario resalta que, a pesar de los desafíos actuales, la ganadería continúa 

siendo una actividad rentable. La producción y exportación de carne y productos lácteos 

debería estar siendo impulsada de manera más significativa, sobre todo en un estado con 
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las características de Tamaulipas, que posee vastas zonas rurales y una infraestructura de 

transporte adecuada. No obstante, los datos disponibles sugieren que las exportaciones de 

productos pecuarios siguen siendo relativamente bajas en comparación con otras regiones 

de México, lo que podría indicar la falta de incentivos para diversificar los productos y 

mejorar los procesos de producción para cumplir con estándares internacionales. Aquí se 

observa un contraste con lo que se espera en términos de crecimiento en un sector tan 

crucial para la seguridad alimentaria global. Esta brecha podría estar asociada a problemas 

de competitividad, calidad o costos de producción, que requieren una mayor atención. 

 En el ámbito de los productos pesqueros, Tamaulipas tiene ventaja estratégica 

gracias a su extensa costa, lo que debería convertirlo en un actor clave de productos 

marinos, como camarón, rubio, guachinango, jaiba y mojarra. La teoría sugiere que la 

región podría aprovechar mejor su ventaja para incrementar su participación en los 

mercados internacionales, especialmente en un contexto global en el que la demanda de 

productos pesqueros sostenibles está en constante aumento. Sin embargo, aunque el 

Servicio de Información Agroalimentaria y Pesquera (SIAP, 2024) subraya la relevancia de 

estos productos, la realidad es que Tamaulipas no parece estar aprovechando todo su 

potencial. La infraestructura pesquera, aunque mejorada en años recientes, todavía está 

lejos de ser lo suficientemente avanzada como para competir con otras regiones pesqueras 

del mundo, lo que limita su capacidad para capturar una mayor cuota del mercado global. 

Otro punto de interés es el análisis realizado por Nava (2017) sobre los efectos del 

Tratado de Libre Comercio de América del Norte (TLCAN) en la región fronteriza. A 

pesar de que este acuerdo ha beneficiado enormemente a la industria maquiladora, 

especialmente en ciudades como Reynosa, Matamoros y Nuevo Laredo, se observa que el 

impacto en otros sectores no ha sido tan pronunciado. Esto plantea la pregunta de ¿por qué 

a pesar de la apertura comercial y las ventajas competitivas derivadas de la cercanía con 

los Estados Unidos, Tamaulipas no ha logrado diversificar sus exportaciones más allá de 

los productos manufacturados? La teoría económica sugiere que la presencia de una 

economía de maquila debería haber facilitado el crecimiento de otros sectores 

complementarios, pero no se ha materializado de manera tan clara. 

En síntesis, lo anterior puede deberse a que tal y como indica Genis (2024), la 

economía de Tamaulipas está profundamente influenciada por las maquilas, lo que genera 
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una concentración de la actividad exportadora en un sector específico, mientras que otros 

sectores clave permanecen subrepresentados. El sector agrícola y pecuario, aunque 

relevantes, no parecen estar maximizando su potencial exportador de acuerdo con los 

patrones observados en otras regiones. 

Conclusión  

El estudio de las exportaciones internacionales de Tamaulipas revela el papel clave que 

tiene dentro de la economía mexicana. Debido a su ubicación geográfica, en la frontera con 

Estados Unidos y con el Golfo de México, Tamaulipas cuenta con fácil acceso a mercados 

internacionales. 

Tamaulipas destaca en la exportación de equipos de computación, dispositivos de 

comunicación, componentes y accesorios electrónicos, así como aparatos eléctricos y 

equipos para la generación de energía eléctrica. Además de tener importante posición en el 

sector agrícola, pecuario y pesca. Los principales destinos de dichas exportaciones se 

encuentran principalmente en América del Norte, América del sur, Europa y Asia.  

De este modo, el estado desempeña un papel importante en las exportaciones de 

México, pero existen varios factores que impiden que su comercio internacional se 

desarrolle de acuerdo con las expectativas de la teoría económica. La concentración en 

ciertos sectores, como la manufactura y los productos electrónicos, así como las 

deficiencias en otros sectores clave como la pesca y la ganadería, sugieren que el estado no 

ha logrado diversificar sus exportaciones de la manera en que los estudios teóricos 

esperarían. Las brechas en infraestructura, calidad y competitividad deben ser atendidas 

para que Tamaulipas pueda aprovechar su potencial completo en el comercio global. 

Derivado de lo anterior, aunado a las limitaciones en los datos disponibles sobre las 

exportaciones de Tamaulipas, complica realizar un análisis profundo y detallado de mayor 

potencial. Por lo tanto, es necesario realizar investigaciones adicionales que apoyen a 

profundizar en los sectores productivos predominantes, los destinos comerciales más 

relevantes y las barreras que enfrentan las empresas en el contexto global. 

Con base en estos hallazgos, se recomienda que futuras investigaciones se centren 

en mejorar la recopilación y análisis de datos sobre las exportaciones tamaulipecas, para 
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optimizar las políticas públicas y las estrategias comerciales. Además, es esencial explorar 

cómo las exportaciones impactan en el desarrollo económico, social y ambiental de la 

región, con el fin de promover un crecimiento más inclusivo y sostenible. Este 

conocimiento permitirá fortalecer la competitividad de Tamaulipas en el comercio 

internacional y garantizar que los beneficios del intercambio global lleguen a todos los 

sectores de la sociedad tamaulipeca. 
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