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Resumen

El modelo de apertura comercial sostiene que si se abre la economia y el precio
mundial es menor al precio local, habra importaciones. Por tal razén, la produc-
cién local disminuye y con ello el empleo. Este problema social se resuelve par-
cialmente mediante la aplicacién de aranceles. Lo que se pretende en este trabajo
es hacer una analogfa del modelo de apertura al problema de piraterfa. Nos cen-
tramos en un producto el cual tiene un sustituto perfecto pero ilegal, se proponen
alternativas de estimacién de la oferta y demanda del bien original, y del precio y
el impuesto al producto pirata. Mostrando que se pueden obtener beneficios eco-
némicos y sociales, mediante la reduccién de la piraterfa a través de este impues-
to alternativo, que se sugieren sean rentas de locales establecidos.
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Tax Policy as protection against piracy: a proposal through an
estimation and market analysis.

Abstract

The model of trade opening argues that if the economy opens and the world
price is lower than the local price, there will be imports. For this reason, local
production decreases and thus employment. This social problem is partially
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solved by applying tarifts. The aim of this paper is to make a model to represent
the problem of piracy, analogous to the model openness. We focus on a good
that has a perfect but illegal substitute, we propose alternatives to estimate the
supply and demand of the original product, and price and the tax of the pirate
product. Showing that can be obtained economic and social benefits, by reducing
piracy through this alternative tax, this alternative is through established local
rental payments.
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Tarifts, Tax, Piracy, Open economy.

Politica de impuestos como proteccion contra la pirateria:
una propuesta a través de la estimacion y analisis
de mercado de un bien

1 Introduccion

Los modelos basados en oferta y demanda son requeridos y estudiados ampliamente,
y aunque parezca un tema clasista o simple, hay nuevas alteraciones econémicas que
son explicados a través de este andlisis y que puede ampliarse utilizando, ademds de las
variables comunes, variables aleatorias no controladas. Ain mas, son la base para la toma
de decisiones econdmicas, las cuales toman en cuenta el impacto de variables que inter-
vienen en estos modelos, como: impuestos, ingresos, gastos, o algunos factores externos.

Un modelo clasico basado en el andlisis de oferta y demanda, es el modelo de apertura
comercial, que analiza la relacién de un pafs con el exterior a través de exportaciones e
importaciones. Tal apertura puede justificarse por el beneficio que arroja una especializa-
cién de insumos, por la inversion extranjera en maquinaria y equipo y con ello favorecer
el nivel de empleo; por la necesidad de obtener divisas para el pago de la deuda externa
de un pafs (Hidalgo, 1997:67), o también por la existencia y peso de grupos a favor de la
apertura, interesados en subsidios o prstamos internacionales (Hidalgo, 1997:67). O por
la necesidad en paises en vias de desarrollo para destrabar la economia y salir de la crisis
(Ten, 1992:520). Sin embargo, la apertura no siempre tiene justificacién y puede prestarse
a un gran debate publico, como sucedié con el tratado de libre comercio en México (TL-
CAN), (Serra, 2009:654) el cual desde el punto de vista politico se sostuvo por posiciona-
mientos ideolégicos, con pocos fundamentos analiticos y empiricos. Ademas, la apertura
podria ser benéfica si el gobierno participara menos, dejando actuar més a las empresas
privadas, y que existan mayores inversiones extranjeras (Fernandez-Tarrio, 1988:51).

1 Algunas de estos factores podrfan ser: una sequfa, una inundacién, una plaga, una enfermedad.
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Uno de los factores en el modelo de apertura es el nivel de importaciones, que pue-
den actuar como aliciente; como sucedié en México a mediados de los 80, donde se
esperaba que las importaciones actuaran como reactivo del aparato productivo nacional,
lo cual no se cumplié por la aleatoriedad de variables (FFernandez y Tarrio, 1988: 51) y
que finalmente tuvieron repercusiones negativas, como la concentraciéon en manos de
pocos nacionales y extranjeros. Ademds, México en tan solo un afio abrié sus fronteras
a gran parte de los productores estadounidenses, sin que los productores nacionales
contaran con las condiciones apropiadas para enfrentar los nuevos desafios (Iritscher,
1991:86). Estas consecuencias, podrian causar indirectamente problemas sociales: des-
empleo, desalojo del campo a la ciudad; reflejdndose en huelgas, marchas y hasta toma
de instituciones. Para evitar tales problemas, o bien se revisa el caso, como sucedié en
Francia después del acuerdo Blair House, entre estados unidos y la comunidad europea,
donde agricultores franceses al no estar de acuerdo propiciaron que el gobierno Iran-
cés revisara el caso (Fernandez y Tarrio, 1988: 51), o bien recurrir a un freno parcial de
estas importaciones.

La teorfa de apertura toma en cuenta los aranceles, impuestos a las importaciones, con
los cuales se podria recuperar el nivel de desempleo, o proteger la produccién del campo.
Algunos pafses ya habfan implementado estos aranceles, por ejemplo, antes del TLC la
apertura del mercado nacional de granos compitié contra un mercado sumamente prote-
gido por aranceles, que impuso fuertes restricciones con el fin de proteger a sus produc-
tores (Gomez-Caraveo, 1990: 78), es decir, el nivel de los aranceles en México respecto a
los de Estados unidos y Canada era minimo. Debido a esto y gracias a los tratados como
el GATT (Sistema General Sobre aranceles y comercio) México consiguié un trato es-
pecial para su agricultura, con el fin de mejorar su produccién y crear oportunidades de
empleo. Con ello, México continué aplicando su programa gradual de los permisos pre-
vios de importacién por una proteccion arancelaria. Asi, se permitié el funcionamiento de
los aranceles y las cuotas de importacién (Trépaga, 1990: 977).

Lo que hacemos en este trabajo es analizar el problema que causa la piraterfa, basin-
donos en el modelo de apertura comercial. La piraterfa afecta principalmente a la propie-
dad industrial y derechos de autor, y tal problema existe debido a los grandes ingresos
que arroja. Se han hecho estudios que muestran su impacto; por ejemplo, (Garcia-Jeldres,
2007:48) mediante un estudio sostiene que Chile se destacé por ser uno de los paises con
tuertes indices de piraterfa a la produccién digital, que abarca software, audio, video. Tam-
bién, (Ochaerandio, 2010:92) muestra un analisis, el cual divide los contenidos digitales
en 4 grupos: audio, peliculas, videojuegos y libros, donde el rubro de audio es el que posee
la tasa mas alta de piraterfa con un 97.9%, seguido de las peliculas con un 75.8%, video
Juegos con 66.2% y libros con 43.5%. Por otro lado, el Instituto Andlisis e Investigacién
en Espafa, muestra que existe un gran nimero de personas dispuestas a pagar por los
contenidos digitales que descarga, siendo el hombre con mayor disponibilidad a pagar por
contenidos digitales y la mujer mas dispuesta a pagar por un contenido digital de calidad.

Se ha tratado de erradicar la piraterfa por varios medios, desde confiscar los productos,
auditorfas a empresas que consumen software ilegal, hasta sanciones a los comerciantes o
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distribuidores de dichos productos, pero el problema contintia. Es por eso que han surgi-
do organizaciones, como International Federation of the Phonographic Industry (IFFPI),
que representa los intereses de la industria de grabacién, donde grandes y pequefias
empresas se unieron para erradicar la piraterfa en el mundo, mediante la identificacién
de productos de imitacién hasta la bisqueda y reporte de sitios que fomentan la descarga
ilegal de audio. México no ha sido la excepcidn, en el 2013 se registraron alrededor de
75 millones de ddlares generados al afio en pirateria, lo cual provoca un detrimento de
la industria del pafs (Univisién 2014), por ello la cdmara de diputados implement6 una
politica de control y combate al contrabando y pirateria, a través de diversas secretarias
(Educacién, Economia, Gobernacién y la Procuraduria General de la Republica). Sefal
de que las medidas existentes requieren cambios que se ajusten al nuevo mercado infor-
mal que coexiste y que afecta severamente a la economia tanto interna como mundial.

En este trabajo mostramos una alternativa para disminuir el nivel de piraterfa. Nos
centramos en un bien original que tiene un sustituto perfecto pero de menor calidad (bien
pirata). La inundacién de este bien de bajo costo, provocara un alto desempleo en el mer-
cado del bien original, y debido a la presién de los desempleados, se requerird imponer
un impuesto a esta piraterfa de tal forma que tenga el mismo objetivo que el arancel en
el modelo de apertura comercial: disminuir el nivel de piraterfa e indirectamente recu-
perar el nivel de empleo. La utilidad de este trabajo, es la propuesta y la creacién de este
impuesto al comercio ilegal y con ello frenar el nivel de piraterfa. El impuesto propuesto
es la renta de locales establecidos, que son inversiones directas del gobierno, con el fin de
que el precio suba y la demanda de estos bienes baje.

El articulo se compone de la siguiente forma, en la primera seccién hablamos del
andlisis de oferta y demanda. Después, mostramos el modelo de apertura comercial y el
efecto de las importaciones, ademas de la solucién parcial a través de aranceles. A conti-
nuacion, aplicamos el modelo de apertura al problema de piraterfa, proponiendo el bien
a estudiar y su justificacién. Posteriormente, se proponemos alternativas de estimacién
de demanda y de oferta del bien original, asi como estimacién del precio y el nivel de
impuestos del bien pirata, mostrando analitica y graficamente la reduccién del nivel de
piraterfa. Finalmente, se hace una conclusion.

2 Andlisis de oferta y demanda

El analisis de oferta y demanda es util para la toma de decisiones en una economia. De
manera general, la demanda directa® es la relacién inversa entre la cantidad comprada del
bien y su precio, representando el comportamiento promedio de los consumidores. De la
misma forma, por oferta directa se entiende a la relacién positiva entre la cantidad ofreci-
da del bien y su precio , y que muestra el comportamiento promedio de los productores.’

[S]

La palabra directa significa que es la cantidad Q (ya sean compras o ventas) la que reacciona al precioP.

El anilisis de oferta y demanda se puede ampliar, debido a la incorporacién de nuevas variables que afectan la can-
tidad. A este tipo de expresiones se llaman ecuaciones de oferta y demanda aumentadas, pero esto va mas alld de
lo que se necesita en este trabajo. Para més detalles del andlisis de oferta y demanda, ver Snyder-Nicholson 2008.

o
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Las representaciones lineales y simples* de estas curvas son:

(1) Q,=a+bP, b<o0
-~ QO: c+ dP d >0

Oferta

p*

Demanda

v

La representacién gréfica de las ecuaciones es como se muestra en la figura 1, a estas
curvas se les denomina demanda y oferta indirectas. La importancia de esta representa-
cion es la interpretaciéon de cada punto de las curvas; esto es, cada punto de la demanda
muestra la disposicién a pagar del consumidor por cada cantidad comprada, y cada punto
de la oferta, muestra el precio que esta dispuesto a recibir el productor por el bien.

Los valores by d, muestran los cambios unitarios en las cantidades demandadas y
ofertadas, respectivamente, debido al aumento unitario en los precios de compra y de
venta. Sin embargo, no necesariamente las ecuaciones de oferta y demanda son lineales,
pueden ser expresiones como:

Q=AP’ b<o

2
( )QO: cP?, d>o0

Estas expresiones se pueden hacer lineales a través de la aplicacién de logaritmos,
Q= InAd +bnP,,
3
InQ = InC+dnP,

AZnQD AZnQ” .
i, Y d= Anp, > Muestran el cambio porcentual en

la cantidad debido al cambio porcentual en el precio y econémicamente se les denomina
elasticidades-precio de la demanda y oferta respectivamente.

Uno de los objetivos del andlisis de oferta y demanda, es el de equilibrio de mercado,’
que muestra que la demanda es igual a la oferta, esto es, no hay desperdicio y por ello ha-

En este caso, los coeficientes, b=

4 Por simple se entiende que solo el precio explica la cantidad comprada u ofrecida.
5 Por un mercado se entiende el lugar especifico donde interactian demandantes y oferentes
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blamos de un equilibrio. Podemos encontrar el precio para el cual se obtiene este equilibrio;
cuya interpretacion es: el precio donde la disposicién a pagar es igual a la disposicién a
vender. Este equilibrio es el que se muestra en la figura 1 (Q% P¥).

3 El modelo de economia abierta

Ademis del precio y la cantidad, existen factores® que desplazan las curvas de oferta y
demanda y por lo tanto mueven el equilibrio de mercado. Algunos otros,” provocan mo-
vimientos sobre las curvas. Con base en el analisis de oferta y demanda, en este apartado
estudiamos el impacto que tienen las importaciones sobre una economia que permanecia
cerrada al exterior, en la cual la produccién y el precio de equilibrio, para un cierto bien,
se rigen Unicamente por la oferta local y la demanda, siendo estos P*, y Q¥ respectiva-
mente (ver figura 2).

Supongamos que hay condiciones para una apertura comercial, y que el precio exte-
rior del bien en cuestién es mas bajo (P,, < P,*), 1o que origina que se demande mds de la
cantidad de equilibrio que se ofrece en el mercado local, Q* Esto no es un problema, ya
que el producto adicional requerido se sustituye con importaciones y fin de la historia. El
problema estéd en que la produccién local ya no serd Q*, sino que Gnicamente Q , cantidad
que estén dispuestas a ofrecer las empresas locales al precio P, < P * (ver figura 3). Es
decir, hay una pérdida de produccién local del tamafio: Q* — Q, y esto conduciréd a un
problema social si no se consideran a todos los agentes involucrados con la apertura, en
particular a los trabajadores.

El problema es por lo siguiente: la consecuencia directa de la cantidad perdida en
produccién, Q* — Q , es que las empresas locales disminuyen la inversién en insumos, y
como parte de estos insumos son trabajadores, habrd un desempleo que no existfa. Los
trabajadores desempleados hardn una presion a través de huelgas, marchas, paros; origi-
nandose un problema social.

Como solucién al problema, el gobierno pone un impuesto a las importaciones, que la
literatura llama aranceles. Con esto, los costos de produccién de los bienes extranjeros
subiran, implicando que las empresas extranjeras aumenten su nivel de precios y por lo
tanto la demanda bajara y asf las importaciones, mas atn, la produccién local aumenta
como se requeria. Sea el nivel de aranceles, por lo que p =p, +T sera el precio final al que
se importa el producto fordneo, ademds que con este arancel disminuyen las importacio-
nes, habra una recaudacién para el gobierno que podria utilizar en algtn gasto requerido
(ver figura 4).

6 Algunos de ellos son: el ingreso, los precios de bienes complementarios, precios de insumos, etc.
7 Por ejemplo, una escasez hace que se mueva la cantidad de equilibrio, debido a que la disposicién a pagar no es la
misma que la disposicién a vender.
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4 La pirateria y su similitud con el modelo de apertura comercial

La piraterfa es un problema que relaciona a las empresas establecidas, al gobierno y
a los consumidores. Por lo general un producto pirata cumple con los siguientes puntos:

1) Es un producto de baja calidad, pero perfectamente sustituto del bien original.
2) El precio estd por debajo del precio del bien original.

3) Tienen una alta demanda,®

4) Debido a los puntos 1 y 3, su mercado compite con el mercado del bien original.’

Las caracteristicas del producto pirata hacen que su comportamiento y su efecto se
puedan analizar de manera andloga al modelo de apertura comercial. Lo que haremos es
elegir un producto original que tenga un sustituto que cumpla con las 4 caracteristicas
descritas.

4.1 Eleccion del bien

A pesar de que existe una gran variedad de piraterfa en una sociedad, también es un he-
cho que no resultan todos tan populares, creando aversién a su consumo, principalmente
aquellos que afectan directamente a la salud como son medicinas, cigarros, alcohol y ali-
mentos (CNN Expansién, 2010). Por ello, decidimos buscar un producto que fuera atrac-
tivo para la mayoria de los consumidores, que tenga acceso a todas las clases sociales, libre
de cualquier prejuicio moral o que pudiera afectar la integridad fisica del comprador. Con
base en esto, adicionamos informacién para respaldar atin mas la eleccién de dicho bien.

Tabla 1. Muestra respecto a la pirateria y falsificacion en ciudades

representativas, 2011-2012.

Ciudad Afio Fefectivas macspral
Toluca 2011 823 +/-8,4%
Guadalajara 2011 777 +/-3,4%
Oaxaca 2011 769 +/-8,4%
Tijuana 2012 764 +/-8,4%
Villahermosa 2012 705 +/-3,4%
Querétaro 2012 745 +/-3,4%

La tabla 1 muestra los resultados de una encuesta, realizada por el Instituto Mexicano
de la Propiedad Industrial (IMPI) a través de la Direccién Divisional de Proteccién a
la Propiedad Intelectual (DDPPI), respecto a la opinién del piblico en general sobre el
tema de piraterfa y falsificacién. La encuesta fue realizada en el periodo 2011 -2012, en

8 Lainformalidad en el pafs, con ventas anuales de aproximadamente 75,000 millones de délares, representa el 54% de
ventas del comercio legal. Colocando a México como el segundo pats de consumo y distribucién de productos de imi-
tacion segtin la Asociacion Internacional para la proteccién de la Propiedad Intelectual (AIPPI) (Univisién 2013).

9 En un caso extremo, el bien ilegal puede entrar al mercado original y el efecto es mas grave.
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ciudades representativas con un total de 4,583 entrevistados entre 15 y 65 afios, arrojan-
do que las industrias més afectadas son la referente a la musica y cinematografia.
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Aunado a lo anterior, la figura 6 muestra el porcentaje de personas entrevistadas que
compraron productos piratas de audio (barra azul) y video (barra verde). En la mayoria
de las ciudades vemos que hay una inclinacién preferente hacia el video, sin ser muy
distintiva, siendo Tijuana el que marca la diferencia mas notoria, 8%, y solo Toluca y
Querétaro muestran preferencia al audio pero no es significativo.

De acuerdo a las caracteristicas, requisitos y a la evidencia, elegimos el CD de audio
y/o DVD de video, el producto ideal para hacer nuestro andlisis; méds atn, su costo de
produccién es bajo, se puede producir sin necesidad de en equipo especializado y se pue-
de adquirir facilmente, siendo los puntos de ventas lugares muy asediados por la gente,
como plazas, mercados, tianguis, locales, estaciones del metro, bazares alrededores de
centros comerciales, etc.

4.2 analisis de mercado del bien original

Una vez elegido el bien, procedemos a estimar las ecuaciones de oferta y demanda del
mercado de audio y video, para luego estimar el precio y cantidad de equilibrio. Sean Q
y Q, las ecuaciones de demanda y oferta respectivas del bien original y definidas por:

Q, =AP'e", b<o
(4> d v
Q,=CPje", d>0

Donde P,y P,son los precios que estdn dispuestos a pagar los consumidores y a
vender los productores del bien de audio y video, respectivamente. La variable # es un
error que representa perturbaciones o fenémenos que no son controlados por parte de

13
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los agentes, estas perturbaciones provienen de variables aleatorias exégenas al modelo y
que son independientes e idénticamente distribuidas.' La forma de estimar es mediante
el método de minimos cuadrados ordinarios,'' para ello se requiere linealizar el modelo
(1) tomando logaritmos naturales en ambos miembros:'*

mQ, =nAd+b nP, +u,
nQ,, =nC+d InP, +v,

—
1=
~

4.3 Alternativa de estimacion

Si tuviéramos cantidades de compra y venta, ademds de sus precios, podriamos es-
timar las expresiones en (5). Desafortunadamente tenemos poca informacién' y lo que
proponemos es un andlisis microeconémico para tal estimacion.

Tabla 2: Estimacion de datos de ventas y precio de discos de audio y video por trimestre

Afio Trimestre Ventas % (Periodo Precio
(p*q) anterior) (p)
1 796.1 21.73% 27.15% $153.69
2 796.1 21.78% 35.07% $148.16
2011 3 796.1 21.73% 28.38% $151.95
4 1276 34.82% 38.02% $153.48
SUBTOTAL 3664.3 100.00% 32.75%
1 965 29.54% 21.29% $152.70
2 957 22.35% 20.21% $151.15
so12 3 1010 28.59% 26.87% $150.90
4 1849 31.51% 5.72% $153.38
SUBTOTAL 4281 100.00% 16.83%

10 Conforme estas variables aumentan, el teorema del limite central justifica que la suma de estas variables, repre-
sentadas por, sigue una distribucién normal.

11 El método de minimos cuadrados estima el mejor modelo para representar a los datos. o

12 Recordar el significado de los pardmetros que relacionan el precio y cantidad. Por ejemplo,b- 7]11}”1) , es la elastici-
dad demanda-precio, que muestra que tan sensible es la demanda ante cambios porcentuales en ef precio.

13 Como es el caso en la mayorfa de los trabajos empiricos. A veces se utilizan programas para la elaboracién y esti-
macién de los datos. En este trabajo no estimamos datos, sino que mostramos que hacemos con la poca informa-
cién obtenida.
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1 1067.96 23.76% 10.67% $157.76
2 897 19.96% -6.27% $155.30
3 993.03 292.10% -1.68% $155.83
2013
4 1584 34.18% 18.71% $164.26
SUBTOTAL 4494 99.96% 4.98%
1 1076.62 35.86% 0.81% $177.50
2 909.75 30.30% 1.42% $183.92
0014 3 1016 33.84% 2.31%
4 0.00% -100.00%
SUBTOTAL 3002.37 100.00% -33.19%

La tabla 2 muestra las ventas y precios en millones de pesos de discos de audio y video
por trimestre. La construccién se hizo con informacién de los balances generales, estados
de resultados e informacién financiera publicados para inversionistas y bolsa de valores
del grupo CARSO, extrayendo la informacién perteneciente del grupo Sanborns y a su
vez la participacién en volumen de ventas de Mixup en audio y video. Para la elabora-
cion de los precios se utilizé como base el INPC del INEGI, especiticamente el indice de
precios de peliculas, musica y videojuegos con clave: 359 = E023+L011, donde: E023
se refiere a audio-casetes y discos compactos y LO11 a video-casetes, cartuchos y discos
para video juegos,' se sumaron los valores mensuales para cada {tem y se sacaron pro-
medios trimestrales.

La informacién de las ventas no es mas que el ingreso I = P* Q| y como tememos
el precio P, podemos encontrar una base de datos para la cantidad Q = I/ P. Ahora, su-
pongamos que se tienen costos de produccién'® de este bien, bajo este supuesto y con la
construida podemos estimar una funcién de costos de la siguiente forma:'®

C(q)=a+/5Q+yQ2+u

14- Mencionar que en la construccion, se elimind los elementos, que no interesan para la investigacién, como video-
Juegos y rentas.

15 Este supuesto no es tan irreal, porque asf como se construyé una base para ingresos, también se puede construir
una base para los costos totales, para nuestro caso omitimos la construccién por la carencia de informacién.

16 La forma cuadrética o parabola que abre hacia arriba, intuitivamente significa que se puede encontrar un valor de
que minimice los costos totales.
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De esta estimacién y suponiendo que se estd produciendo en un mercado competiti-
vo,'” tenemos:

(6) P =cmg=i((]),

0
Ag

Que muestra una relacién positiva entre precio y cantidad, siendo esta, nuestra esti-

macion para la ecuacién de oferta. Ahora, podemos hacer una encuesta para obtener da-

tos de precios de compra y cantidad de compra, y estimar nuestra ecuacién de demanda:

mQ, =mAd+b InP, +u,

Con base en esta y la ecuacién estimada para la oferta (6), podemos estimar la cantidad y
precio de equilibrio de una pelicula o c¢d de musica. Lo anterior refleja el andlisis de cémo pro-
ceder en caso de tener informacién. No obstante y con la informacién de la tabla 2, columna 6,
procedemos a fijar un estimado del precio del bien original de 150 pesos en promedio.

4.4 Estimacién del precio del producto pirata

Por el momento se tiene una alternativa de precio para el bien original, 150 pesos.
En este apartado, justificamos que el precio del bien pirata estd muy por debajo del pre-
cio del bien original (150 pesos), a través de un andlisis de costos de produccion.

Para lo anterior se observé: que la ubicacién de los principales insumos para la pro-
duccién del bien sustituto, son: CD/DVD/BLURAY, caja contenedora del CD/DVD/
BLURAY y ARCHIVO DIGITAL. Se tomé el portal mercadolibre.com.mx y un portal
equivalente chino alibaba.com, este tltimo se eligié debido a que Forbes.com publica que
EU incluyo a China en su lista Negra de paises que no estin haciendo lo suficiente para
proteger los derechos de autor y patente, ademads que se puede importar una amplia gama
de productos sustitutos de este pafs a México.

Los costos totales incluyen costos por unidad y costos del envié. Para la obtencién
de los costos por unidad, el analisis fue el siguiente: en el portal mercadolibre.com.mx
se pueden encontrar las pilas de DVD grabables de varias marcas con capacidad de 4.7
GB en 159 pesos con 100 unidades, donde se puede perfectamente grabar una pelicula,
por lo que un cd de musica o cualquier tipo de software informatico equivale a un costo
de 1.59 pesos, los estuches para el DVD tienen un costo de 154 pesos con 100 unidades,
que equivale a un costo de 1.54 pesos por unidad; por lo tanto, el costo por unidad es de
3.13 pesos. Ahora, el costo de descarga del software varia por las megas de descarga que
ofrezca la compafifa, por ejemplo, infinitum de Telmex por un mes a un mega de descarga
cuesta 340 pesos, equivalente a un costo de 11.383 por dia'®. Tomando en cuenta algunos
otros materiales como: la etiqueta y la bolsa que va dentro de la caja (ver tablas 3 y 4), y

17 La principal caracteristica de un mercado competitivo es que el precio es fijo, obteniéndose a través de oferta igual
a demanda.

18 Estos costos podrfan disminuir al considerar que se puede copiar directamente un cd o DVD original, donde el
costo serfa lo que se paga por el producto original, o ser completamente nulo si se solicita el préstamo de la unidad.
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sus respectivos costos de envié (ver tabla 4), podemos estimar finalmente el costo total
del producto pirata alrededor de 20 pesos.

Ademis, considerando permisos, lugares donde se ofrece el producto, el pago o la
ganancia del vendedor por DVD vendido, podemos hablar de un precio final por encima
del precio de produccién del producto pirata (ver tabla 5), que finalmente para nuestro
anélisis consideramos un precio final de 30 pesos. De esta forma, con base a la gufa publi-
cada por IFPI “Modo De Reconocer El Producto Pirata” (tablas 8 y 4), mostramos que
los costos de los insumos del producto pirata son bajos, por lo que tal producto se puede
ofrecer a un precio menor que el producto original.

Tabla 3. Costos de materiales alibaba.Com
Alibaba

Costo Link Costo de Costo
unidad Envio total
Disco http://www.alibaba.com/product-detail /
1 Fisico 1.83151894  Guangzhou-princo-a-a-a-a_864635751.  0.47346818 1.78865758
html?s=p
http://www.alibaba.com/product-detail /
2 Caja 1.84203 10mm-bluray-dvd-box-dvd-plastic_  0.4831308 1.8251608

1185987830.html

http://www.alibaba.com/product-detail/
3 Etiqueta  0.3489278 DVD-electronic-hologram-sticker- 0.12561401  0.47454181
label _748577607.html?s=p

http://www.alibaba.com/product-
5 Bolsita 0.2415654  detail/ Transprent-Bopp-CD-DVD- 0.08696354  0.32852894
bag-CD_2006382660.html?s=p

Archivo

.. 11.675661 4.20323796 15.878899
Digital

P Productor 14.9233736 5.3724145 20.2957881

Tabla 4. Costos de materiales mercadolibre.com.mx
Mercado libre

Costo Link Costo Costo
unidad de envio  total

http://articulo.mercadolibre.com.mx/MLM463244780
1.59  -dvd-r-virgen-varias-marcas-c100- 1.2 2.79
peliculas-datos-47gb-_JM

Disco
Fisico

http://articulo.mercadolibre.com.mx/ MLM460233793
2 Caja 1.54  -100-estuches-slim-7mm-doble-para-dvd-con-cubierta- 1.2 2.74
plastica-_JM

http://articulo.mercadolibre.com.mx/MLM-
3 Etiqueta 0.99  465258128-100-etiquetas-para-cd-dvd-agujero-chico-o- 1.2 2.19
agujero-grande-1bf-_JM

4 Bolsita 0.15 1.2 1.35
5 lgc}}lvo 11.338 Dfa de descarga local 0 11.33
igital

P Productor 15.6 4.8 20.4¢
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Tabla 5. Precio a la venta de un DVD/Blu-ray de video, tomado en
zonas de gran afluencia de gente

Ubicacion: Metro Insurgentes, Colonia Del Valle

DVD $20
BLURAY $40
Ubicacién: Bazar del oro, Colonia Roma

DVD $25
BLURAY $50
Ubicacién: Metro Patriotismo, Colonia Hipédromo Condesa

DVD $15
BLURAY $35

4.5 Consecuencias de la pirateria

Hasta ahora, se ha propuesto una forma de estimar las ecuaciones de oferta y demanda
del bien original, y considerar un precio aproximado de 150 pesos para este bien, y tam-
bién, una justificaciéon de que el precio del bien pirata es aproximadamente de 30 (figura 5).

Como se observa, hay un exceso de demanda 0, — 0 y un déficit de oferta o - 0,, que
en definitiva lo cubre la produccién del bien ilegal. Debido al déficit de oferta, se genera
un desempleo que no existfa, y como consecuencia una mayor informalidad, o a proble-
mas soclales como protestas, huelgas, etc. Habria que considerar una solucién, como se
hace en el modelo de apertura comercial, con el objetivo principal de frenar el nivel de
pirateria que se estarfa demandando y recuperar parte de la produccién original y de esta
forma el nivel de empleo.

Oferta de cd
audio y video

Demanda
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4.6 Alternativa de estimacion del impuesto al producto pirata

La Propuesta que se plantea la vemos no solo viable, sino como toda una realidad
en algunas partes de la republica, donde las necesidades de la comunidad han orillado a
establecer espacios regulados con el objetivo de recuperar espacios ocupados por ambu-
lantes. Hicimos una investigacién empirica, especificamente en el municipio de Texcoco,
observando lo siguiente:

1

En el Municipio se crearon dos plazas: “De las culturas” y “Plaza bicentenario”,
a raiz de que existian muchos puestos ambulantes que obstruian el paso por las
banquetas y que afectaban y opacaban a los comercios formales. La finalidad era
eliminar el comercio informal ubicado en el jardin principal, prometiéndoles es-
pacios para la venta no solo de productos piratas, también de ropa, comida y dife-
rentes suvenires.

Dichos espacios se han convertido en lugares de entretenimiento para las familias
de Texcoco que visitan estos lugares, sobre todo los fines de semana. La plaza de
las culturas cuenta con un pequefio auditorio al aire libre donde se hacen eventos
gratuitos pagados por el mismo municipio, con dinero recaudado de las rentas
impuestas a los vendedores; consta también de una pequena drea de juegos, brin-
dando espacios de esparcimiento para las familias que no solo buscan comprar
algin producto sino también divertirse.

El municipio llegé a un convenio con los ambulantes, brinddndoles locales a la
venta y/o renta, a precios muy bajos y en cémodas mensualidades, asegurandoles:
una buena ubicacién, un espacio amplio y accesible para sus clientes, y estabilidad
en su negocio, limpio y seguro para la gente. De hecho, una plaza esta ubicada a
lado de la biblioteca del municipio y conecta con la calle principal que esta frente
al jardin y la otra estd al lado de la base terminal de transporte publico donde lle-
gan y salen camiones a las diferentes comunidades cercanas al municipio, lo que
promueve el paso de clientes potenciales.

En ambas plazas encontramos venta de diferentes articulos que van desde, comi-
da, libros, ropa y mercancia pirata como discos y peliculas. Todos ellos visibles,
en un horario de 10 am a 8 pm. El municipio les brinda seguridad y cierra la zona
un vez que se termina el horario al ptblico. Ademads, descubrimos que la mayorifa
de los puestos tenfan un precio comun, donde sin importar el puesto que eligieras
para tu compra todos tenfan una tarifa estdndar, alrededor de los 50 pesos. Mien-
tras que las afueras de la zona céntrica, nos topamos con otros puestos ambulan-
tes de discos y peliculas piratas y notamos costos mas bajos, pero su puesto se
vefa descuidado y menos atractivo que los otros.

El resultado de la investigacién, muestra que la tarifa estdndar de las plazas esta por
encima de la tarifa normal de los puestos ambulantes, es decir, los comerciantes reubi-
cados estdn considerando la renta mensual del local, en la tarifa del bien. Lo anterior
muestra que existe evidencia de un impuesto al producto ilegal, siendo este impuesto la
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renta de estos locales y que funcionaran de manera anéloga al arancel en el modelo de
apertura, con valor alrededor de 20 pesos (figura 6). Asi, de acuerdo a la ley de oferta y
demanda, el hecho de que el precio del bien pirata aumente provoca un incentivo para el
productor del bien original de producir més y que los consumidores disminuyan la com-
pra del bien ilegal.

Oferta

1 q
Recaudacion

Demanda

Es importante observar que el bien original no es que se vaya vender en 50 pesos
como muestra la figura 6, los 50 pesos acttian como un aliciente para disminuir las com-
pras del bien pirata, que es el objetivo de este trabajo. Pero ademads, funcionan de manera
indirecta para el aumento de las compras del bien original, debido a que un cliente cuando
observa una diferencia entre el bien original y el bien pirata de 100 pesos tinicamente, le
serd mas atractivo comprar el bien legal, que cuando la diferencia era de 150 contra 30.
Esto es, comprar producto pirata ya tenfa un costo de reputacién y si a esto le sumamos
el hecho que este bien ya no es tan barato, hace que las compras de manera indirecta se
vayan hacia el bien original. Mostrando finalmente, que nuestra politica fiscal propuesta:
renta de locales para la reubicacion del comercio ambulante, es un buen mecanismo para
disminuir la piraterfa y ademds aumentar las compras del bien original.

5 Conclusiones

Se hizo un modelo para explicar el dafo de la piraterfa a la sociedad, andlogo al efecto
que tienen las importaciones en el modelo de apertura comercial. Nos centramos en un
bien que se caracterizara por la existencia de un bien sustituto pero ilegal como es el au-
dio y video. Resalta en este modelo la estimacién del precio del bien pirata y la propuesta
de como estimar el impuesto a este bien.

Es importante notar que esta alternativa de politica fiscal, no tiene como objetivo
erradicar por completo la piraterfa, ya que esto nos llevarfa a otro problema potencial-
mente mayor. Mds bien, nuestra propuesta es imponer un impuesto, no a la actividad,
pero si al espacio de venta del producto, lo que es completamente legal.
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La ventaja que se obtiene con esta alternativa, es que con un impuesto por uso de
suelo en espacios no improvisados, la sociedad obtiene como beneficios la reducciéon de la
contaminacién visual y afecciones al libre transito por zonas donde antes estaban afecta-
das por bazares, tianguis y puestos ambulantes. Ademads, que se recupera parte del gasto
publico que el gobierno puede emplear para dar mantenimiento a los nuevos espacios.
Y mas atn, las empresas recuperan una parte sustanciosa de la demanda gracias al in-
evitable aumento de los precios del producto pirata como consecuencia de una renta y
por ultimo, al vendedor pirata se le brinda un espacio que mejora la calidad de servicio y
seguridad de sus clientes.

Considerar finalmente, que la falta de datos muestra una carencia de este articulo, ya
que con informacién disponible, podriamos haber llegado a resultados numéricos. Por
ejemplo, podriamos haber estimado, cuanto se recupera en la industria de audio y video
por la aplicacién de este impuesto alternativo. Es decir, nuestros resultados son cualita-
tivos mas que cuantitativos.
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