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Resumen. Presentaremos lo que es el “impuesto rosa”, queremos hacer conciencia sobre
la discriminacion hacia la mujer que se da a partir de ello. A través de los afos, la discrimi-
nacion que han vivido las mujeres parece estar desaparencido pues se estan creando cam-
pafasy proyectos que buscan erradicar con ella. Nos dimos cuenta que en ciertos productos
como las navajas/rastrillos, los que son hechos para mujeres suelen ser mas caros que aque-
llos hechos para hombres, siendo el mismo producto pero con diferente color. Llevamos a
cabo una encuesta apoyandonos en la plataforma Forms y con ella utilizamos ecuaciones de
demanda directa, utilizamos variables dicotémicas seglin el género de la persona. Asi, simu-
lamos como reaccionan hombres y mujeres ante el aumento de precios de rastrillos. La de-
manda de los hombres disminuia con un incremento de los precios, por su parte, las mujeres
llegan incluso a aumentar el consumo del procuto a pesar del incremento de los precios. Con
los resultados pudimos comprobar que las empresas llevan a cabo ese aumento de precios
en ciertos productos porque cierto sector sube su demanda con eso.
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1 Descripcion de la problematica prioritaria abordada

El trabajo expuesto muestra como a través de propagandas como productos exclusivos de la
mujer se aplica una especie de discriminacion de género, en este caso el famoso impuesto rosa
aplicado en México. Historicamente la discriminacion a la mujer en términos econémicos y/o la-
borales siempre ha existido y tal problema tiene una consecuencia en los desajustes de un mer-
cado. Acorde a esto, (Mufoz, Rodrigues-MNordofio y Lopez, 2020) hablan sobre los desajustes en
el mercado laboral que provoco la discriminacion sobre las mujeres casadas en la época del fran-
quismo, lo que provoco desajustes en el mercado laboral mas intensos que los relacionados a la
época de guerra.

Através de una investigacion se identificd diferentes tipos de violencia y modalidades hacia las
mujeres indigenas en México, los cuales principalmente es la violencia sexual siempre ha existido
gracias al tener una escolaridad baja, no contar con redes de apoyo, esto entre otros tipos de
violencia. Respecto a esto (Moreno, Raesfeld y Gonzalez, 2021) comentan sobre como se vuelven
mas vulnerables las mujeres a que sean victimas de cualquier tipo de violencia.

Por su parte, Bohoslavsky y Rulli (2020) nos muestran desde una perspectiva de los derechos
humanos y de la economia feminista como pudo ayudar las instituciones financieras internacio-
nales para ayudar a estados de América latina a enfrentar crisis acerca del COVID 19, Se estudiaron
presupuestos macroecondmicos y fiscales indicando la disciplina fiscal y las opciones promercado
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siendo superior apenas se supere la emergencia, a su vez ha posicionado a las mujeres en una situacion
de mayor vulnerabilidad frente a la pandemia.

2 Objetivo

Nuestro objetivo es investigar y buscar erradicar el lamado “impuesto rosa”, ya que consideramos
que este incremento en precios para productos femeninos es como una forma de discriminacién
hacia la mujer. Parte de nuestra meta es, a través de la discriminacién de precios de tercer grado
(Snyder y Nicholson, 2008), probar cémo es que, en mercados menos elasticos, los monopolios
suelen incrementar precios en mayor medida que en mercados inelasticos, basado en que si se
mantuviera igualdad de precios se podrian tener perdidas.

Creemos que es viable y factible modificar dichos precios ya que, con esto, se tendria un impacto
social, pues en casos de esta discriminacion de precios, los mercados mas elasticos terminan en
caso incluso de desempleo.

El trabajo se relaciona directamente con el ODS 5 Igualdad de género con el objetivo de erradicar
estas practicas, también con el ODS 3 Salud y Bienestar pues con la eliminacion de lo ya mencio-
nado, mas mujeres tendrian acceso a estos productos que estan aunados a su salud e higiene.

3  Propuesta tedrico-metodologica

Se estiman expresiones de demanda directas,

Q=a+bp,conb<O.

Laidea es verificar si las mujeres son menos sensibles a aumentos en el precio que los hombres.
Lo anterior, implicaria que las empresas vean a través de aumentos en el precio que las mujeres
no disminuiran su consumo de estos productos. Implicando con ello, la introduccion del citado
impuesto rosa. Lo que, si se reflejara en la demanda o consumo de los hombres, ya que, incremen-
tar el precio en productos masculinos, disminuiria la demanda de estos.

4  Discusion de resultados e impactos obtenidos

A partir de una encuesta donde se preguntaba lo siguiente: Género de la persona. Si usa rastri-
llos/navajas destinadas a su género, precio aproximado que pagan por ellos y cuantos llegan a
usar por mes.

Los resultados se muestran en la tabla 1 del apéndice. Con base en ello se estima la ecuacion
en general,

Q=a+bD+cP+dDP +u; (1)

Donde Q: la cantidad comprada, P: es el precio del producto, y D es una variable dicotomica

que indica el genero de la persona, en este caso,
_ { 1sila persona es mujer
~ |0 si la persona es hombre

Con base en los datos, la estimacion de es,
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Q = 2.6 —1.32D — 0.005P + 0.0078DP
Asila demanda para mujeres es,
) Q,, = 1.3 4 0.00216P,
Y para hombres,
(3) Qn = 2.6 — 0.005P

La expresion (2) justifica nuestra sospecha, esto es, que aumentos en el precio del producto
dirigido a las mujeres, no solo no afecta al consumo de las mujeres en menor medida que la can-
tidad demanda por los hombres, sino que a través del impuesto que reflejaria un precio mayor,
haria mas atractivo el producto para las mujeres que empezarian a comprarlo més.

En este caso, por cada aumento en el precio del producto, las mujeres aumentaran su demanda
en 0.2%. Caso contrario, lo que se observa en (3), que los hombres disminuiradn este en .5%,
mostrando el desinterés en productos, que las empresas detectaron como potencialmente dirigi-
dos hacia mujeres. No obstante, las empresas preferirdn seguir cona aumentos en precios de este
tipo de productos, porque tienen su demanda bien determinada.

La primera columna muestra el nimero de identificacion de los entrevistados, la segunda nos
dice si usan un producto “hecho para su género’, la tercera muestra la cantidad de rastrillos que
usan mensualmente, y la cuarta el precio que pagan aproximadamente por los mismos. Ver Tabla
1.

5  Conclusiones y perspectivas futuras

Se aplico un analisis sobre el impuesto rosa con la finalidad de verificar que las mujeres son menos
sensibles al aumento de los precios que los hombres, esto implica que las empresas vean respecto
a los aumentos en precios que las mujeres no disminuyen su consumo, aqui es donde vemos apli-
cado el supuesto impuesto rosa sin embargo donde si se ve reflejado es en la demanda de con-
sumo de los hombres.

Se hizo una encuesta donde los aumentos en el precio del producto dirigido a mujeres no solo
afectan claramente en el consumo si no que hace mas atractivo el producto para las mujeres y
empiezan a comprar mas, donde en el lugar de los hombres si se ve afectado el consumo entonces
las empresas prefieren seguir con aumentos en este tipo de productos porque tienen su demanda
bien determinada.
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Tabla 1. Encuesta sobre el uso de rastrillos. Fuente. Elaboracién propia

ID Usa Cantidad Precio D Q
No 3 80 1 3
Si 2 18 1 2
No 2 40 1 2
10 Si 2 80 1 2
n Si 1 200 1 1
16 No 2 90 1 2
18 No 1 18 1 1
25 No 2 60 1 2
26 Si 1 65 1 1
27 Si 2 60 1 2
28 No 2 90 1 2
29 Si 3 50 1 3
30 Si 2 70 1 2
31 Si 1 60 1 1
1 Si 2 50 0 2
4 Si 5 100 0 5
5 Si 4 100 0 4
6 Si 3 100 0 3
7 No 2 90 0 2
8 Si 1 45 0 1
12 Si 1 100 0 1
14 Si 1 60 0 1
15 Si 2 50 0 2
19 Si 4 20 0 4
20 No 2 25 0 2
21 Si 2 50 0 2
23 Si 1 80 0 1
24 Si 1 80 0 1
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